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Versorgungssicherheit braucht stabile Wertschopfungsketten.
Wirklich krisenresistent sind diese aber nur durch stabile regionale
Strukturen — das haben die Corona-Krise und der Krieg in der Ukraine
gezeigt. ,Fur uns als Land Obergsterreich ist daher klar: Wir werden
die Regionalitat weiter bestmdglich starken und fordern. Um das zu
erreichen haben wir heute Vertreterinnen und Vertreter der gesamten
Wertschopfungskette im Bereich Lebensmittel an einen Tisch geholt”,
so Landeshauptmann Mag. Thomas Stelzer und Agrar-Landesratin
Michaela Langer-Weninger. Insbesondere ging es beim 00.
Regionalitatsgipfel auch darum, das Miteinander und die
Zusammenarbeit der Wirtschaftspartner entlang der
Wertschépfungsketten zu starken.

Land OO: Fokus auf Versorgungssicherheit & Regionalitat

Urproduzenten, Verarbeiter, Manufakturen und Handel. Bis ein
Lebensmittel den Weg vom Hof auf den Teller findet, durchlauft es viele
Zwischenstationen. Jeder dieser Partnerinnen und Partner entlang der
Wertschopfungskette ist essentiell fir Versorgungssicherheit im Land.
Landeshauptmann Stelzer und Agrar-Landesratin Michaela Langer-
Weninger haben zu diesem Gipfel geladen, um zu beraten, wie die
regionale Versorgungssicherheit trotz aktueller Herausforderungen wie
Rekord-Inflation im Sinne aller Partnerinnen und Partner entlang der
Wertschopfungskette sowie der Konsumenten bestmdglich sichergestellt

werden kann.

Mit dem O0. Regionalitatsgipfel ist es heute erstmals gelungen, alle Partner
an einem Tisch zu versammeln. Es haben neben den Interessenvertretern
der Landwirtschaft und den Sparten-Obleuten der Wirtschaftskammer die
Spitzenvertreter aller groRen Handelsorganisationen (Spar, Lidl, Hofer,
Unimarkt, Rewe, Maximarkt) teilgenommen. Oberosterreich ist mit dem

Regionalitatsgipfel, bei dem auch die Vertreterinnen und Vertreter des
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Lebensmitteleinzelhandel mit dabei sind, Vorreiter. ,Das zeigt ein
gemeinsames Bekenntnis zur Regionalitat. So wie tUberall braucht es auch

im Bereich regionaler Versorgung ein Miteinander*, betont LH Stelzer.

Auch Agrar-Landesréatin Michaela Langer-Weninger begrif3t das heute
durch die gesamte Wertschopfungskette besiegelte An-einem-Strang-
ziehen: ,Der Lebensmittelhandel ist ein wichtiges Bindeglied zwischen den
Urproduzenten und den Konsumenten. Dadurch bewegt er sich aber auch
in einem standigen Spannungsfeld. Das koénnen wir in der OO
Agrarwirtschaft verstehen. Fir die Zukunft ist es das Ziel gemeinsame
Losungen zu finden, mit denen alle entlang der Wertschopfungskette gut
leben konnen. Ein personliches Zusammentreffen wie der heutige OG0.

Regionalitatsgipfel ist daftir pradestiniert.”

»Regionalitt darf nicht das erste Bauernopfer der Teuerung sein®, betont
Agrar-Landesratin Michaela Langer-Weninger. Es gelte daher: ,Weg vom
Tauziehen (ber Preise, hin zum an einem Strang ziehen flir die

Versorgungssicherheit!”

Regionalitatsstudie

Im Rahmen des Strategieprozesses ,Zukunft Landwirtschaft 2030 hat das
Land Obergsterreich eine Regionalitdtsstudie in Auftrag gegeben. Das
Marktforschungsinstitut KeyQuest hat dazu aktuelle Marktdaten
ausgewertet und im September eine Umfrage zu Regionalitat und
Einkaufsverhalten durchgefuhrt. Beim heutigen Regionalitatsgipfel wurden
die Ergebnisse dieser Studie den teilnehmenden Vertreterinnen du
Vertretern des Handels, der Landwirtschaft und der Lebensmittelindustrie

prasentiert.



Zentrale Ergebnisse der Regionalitatsstudie
WAHRNEHMUNG UND BETROFFENHEIT
e ,Geflihlte Preiserhdhung® mit 28 % doppelt so hoch wie VPI (14 %)
e 85 % zeigen sich von der Preiserhohung stark betroffen, aber 70 %
wollen bei Lebensmitteln nicht besonders sparen

e FUr 86% ist Regionalitat beim Einkauf weiterhin besonders wichtig

VERHALTENSANDERUNG
e 67% haben ihr Einkaufsverhalten bei Lebensmitteln verandert
o es wird bewusster eingekauft
o mehr beim Diskonter
o mehr auf Aktionen geachtet und
o mehr zu Eigenmarken gegriffen

o Verzicht auf regionale Produkte steht nicht im Vordergrund

AKTUELLE TENDENZEN
e Knapp drei Viertel (73%) kaufen gleich viel oder mehr Lebensmittel
aus der Region (bei Lebensmitteln aus Osterreich sind es 80%);

o zur Unterstitzung der heimischen Bauern und
Lebensmittelhersteller

o weil besser fur die Umwelt

o 84 % sehen Bauern, Lebensmittelhersteller und Handel als
zuverlassige Partner

o 86 % der Befragten finden, dass die Versorgung mit heimischen

Lebensmittel in Krisenzeiten gut funktioniert

Conclusio: Die Teuerung fuhrt zu einer bewussteren Kaufentscheidung
und starkeren Fokussierung auf den Preis. Auf die heimische Qualitat und

regionale Produkte wollen aber die Wenigsten verzichten.



Aussagekraftige Grafiken aus der Regionalitatsstudie

Verandertes Einkaufsverhalten: Aktionen & Fokus auf Preis

Frage: Haben Sie Ihr Einkaufsverhalten aufgrund der gestiegenen Lebensmittelpreise verandert? Frage: Und wie ... verandert? Was trifft zu?
Basis: alle Befragten bzw. n=334, Befragte, die ihr EK-Verhalten verandert haben, Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen.

_ achte mehr auf Aktionen _ 73
Uberlege was ich wirklich brauche_ 69
achte starker auf Preis_ 66
verzichte auf teure Lebensmittel_ 60
greife mehr zu Eigenmarken_ 56
kaufe mehr beim Diskonter_ 41
kaufe weniger Bioprodukte- 24
mache Abstriche bei Qualitat [ 18

weniger regionale Herkunft- 17

weniger bei DV / Bauernmarkt- 14
kaufe in Sozialmérktenl 5

Anderesl 1

keyQUEST

n=501 Oberésterreicherinnen ab 18 Jahren | exklusiv fir Land 00

Marktforschung
Gutes Zeugnis fur heimische Lebensmittelwirtschaft
Frage: Wie sehr treffen folgende Aussagen zu?
Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent, gereiht nach TopBox2. "Weilk nicht." nicht dargestellt.
1 trifft eher nicht zu | trifft Gberhaupt nicht zu i
gereiht nach TopBox2 TopBox2 trifft eher zu  trifft vollig zu nicht.

Auch in der Krise (Corona, Ukraine) hat die
Versorgung mit heimischen Lebensmitteln gut 86 47

funktioniert.

In der Krise haben sich heimische Landwirte,
Lebensmittelverabeiter und Handel als zuverlassige 84 48

Lebensmittelversorger erwiesen.

In den letzten Jahren hat sich das Angebot an 82 50 6
regionalen Lebensmitteln deutlich verbessert.

In Osterreich gibt es allen Handelsketten ein breites

58
Sortiment an regionalen Lebensmitteln. 80

Ich greife bewusst zu Lebensmitteln aus der Region,
weil ich unsere Bauern und die heimischen LM- 75 45

Betriebe unterstiitzen méchte.

Erst durch die Krisen der letzten Zeit ist mir bewusst
geworden, wie wichtig die Versorgung mit 74 43

heimischen Lebensmitteln ist.

keyQUEST

n=501 Oberdsterreicherinnen ab 18 Jahren | exklusiv fiir Land 00 Marktforschung



Heimische & regionale Produkte weiter hoch im Kurs

Frage: Was glauben Sie, welche Produkte werden in Zukunft an Bedeutung gewinnen, welche gleich bleiben und welche an Bedeutung verlieren?

Basis: alle Befragten, Angaben in Prozent, gereiht nach TopBox = "gewinnen".

gereiht nach TopBox TopBox2 Gewinnen Gleich bleiben Verlieren
Lebensmittel aus Osterreich 96 72 23
Produkte aus der Region 9% 70 26
Produkte direkt vom Bauern 93 63 30 7
Tierwohl-Produkte 94 58 36 6
glnstige Handelsmarken 91 57 35 =)
Billige Produkte 89 56 33 11
Gentechnikfreie Produkte 90 50 40 10
Bioprodukte 88 47 42 12
Vegane Produkte 82 41 41 18
Marken-Produkte 74 15 58 26
Internationale Spezialitaten 66 13 53 34
keyQuEesT

n=501 Oberdsterreicherinnen ab 18 Jahren | exklusiv fiir Land 00

Genussland & Land Oberdsterreich leben Regionalitat

Der Regionalitatsgipfel ist

eine von vielen MaRnahmen um die

Versorgungssicherheit im Land sicherzustellen und Regionalitéat zu fordern:

e Mit der Genussland Handels-Initiative werden Produkte aus

Oberosterreich bereits in mehr als 525 Verkaufsrdumen des

Lebensmitteleinzelhandels sichtbar.

o Im Jahr 2021 konnten die bauerlichen und gewerblichen

Genusslandproduzenten einen zusatzlichen Netto-Betrag

von knapp 6 Millionen Euro an Wertschopfung lukrieren.

o Seit Start der Handelsinitiative betragt die zusatzliche
Wertschopfung (netto) 38 Millionen Euro, was einem
Verkaufswert der Waren im Lebensmittelhandel von 58
Millionen Euro entspricht.



e 140 Wirte haben sich durch die Genussland Gastro-Initiative
bereits zertifizieren lassen. Sie setzen auf regionale Produkte und
kennzeichnen die Herkunft auf der Speisekarte.

e Inden 39 Betriebskiichen des Landes OO konnte ein
Regionalitatsanteil von 67 % und ein Bio-Anteil von 27 % erreicht
werden. Jahrlich werden 1,6 Millionen Mahlzeiten ausgegeben.

e Die OO Gesundheitsholding (OOG) hat das Budget fiir den
Lebensmitteleinkauf um 10 Prozent erhdoht um starker auf regionale
Lebensmittel und saisonalen Schwerpunkte setzen zu kénnen.

e Ein Genusslandteller und Informationsveranstaltungen durch das
Land OO speziell fir Unternehmen aus der Privatwirtschaft sollen
diese fur mehr Regionalitat in den Betriebskantinen begeistern und
den Kuchenleitern Hilfestellung bieten.

e Die OO Agrarkampagne schafft Bewusstsein fiir Regionalitat bei

den Konsumentinnen und Konsumenten

OO Agrarkampagne stellt Regionalitat in den Fokus

»DUu hast die Wahl im Regal. Kauf Regional!*

In Oberdsterreich haben wir ein dichtes Netz von Lebensmittelproduzenten
und Kaufleuten, die sich auf die Versorgung der Menschen in ihrem
unmittelbaren  Umfeld  spezialisiert haben. ,Diese regionalen
Wertschopfungsketten bieten Stabilitat und Sicherheit in wirtschaftlich

Versorgungssicherheit und Erndhrungssouverénitat!”, so DU HAST

Landesratin Michaela Langer-Weninger. DI E WAH L
IM REGAL.

unruhigen Zeiten. Sie sind das Fundament von

Um dieses Sicherheitsnetz aus regionalen
Wertschopfungsketten zu erhalten und zu starken, braucht e :  |
es die Konsumentinnen und Konsumenten. Sie kdnnen mit dem Griff zum
regionalen Produkt einen wesentlichen Beitrag zur Absicherung der

Lebensmittelversorgung leisten. ,Es ist ein Geben und Nehmen. Wer in
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guten Zeiten die Regionalitit und die heimische Land- und
Lebensmittelwirtschaft fordert, darf sich auch in Krisenzeiten auf sie und
eine gesicherte Versorgung mit qualitativ hochwertigen Nahrungsmitteln
verlassen. Die OO Agrarkampagne ,Du hast die Wahl im Regal. Kauf

Regional!‘ erinnert daran/“

Regionalitat: Keine Frage des Einkommens

Die Folgen der Energiekrise stellen viele Haushalte vor finanzielle
Herausforderungen. Spurbar wird die Teuerung fur die meisten bei den
Ausgaben firs Wohnen sowie beim Einkauf von Lebensmitteln. ,Wir
wissen, dass etwa zwei Drittel der Bevdlkerung ihr Einkaufsverhalten
geandert hat. Eigenmarken, Aktionsartikel und der Gang zum Diskonter
sind auf einem All-time-High. Solange die Konsumenten dabei auf das
Produkt aus der Heimat, also aus Osterreich zuriickgreifen, ist das per se
kein Problem — denn die heimische Landwirtschaft und ihre regionalen
Partnerbetriebe  produzieren fir alle Preissegmente, von der
preisgunstigsten bis hin zur Premiumstufe. Regionalitat ist daher keine

Frage der BorserlgrofRe oder des Einkommens. “

Wichtig ist aber, dass die Konsumenten darauf vertrauen durfen, dass hinter
den ihnen bekannten Eigenmarken heimische Zulieferer und Produzenten
stehen. ,Wenn jemand auf Regionalitat achtet und sich vor dem Kauf einer
Eigenmarke der regionalen Herkunft versichert, wird er das beim nachsten
Mal nicht erneut tUberprufen. Indes kann es aber sein, dass die heimische
Ware durch importierte ausgetauscht wurde®, schildert Agrar-Landesratin
Michaela Langer-Weninger. Gerade im Preiseinstiegssegment (= Eigen-
marken der Handelsbetriebe) wechseln aufgrund der engen
Preiskalkulation h&ufig die Hersteller des Lebensmittels. ,Nach auf3en aber
bleibt das Produkt gleich. Dafir missen wir Bewusstsein schaffen®, so
Langer-Weninger. Von Schuldzuweisungen hélt die Agrar-Landesrétin
jedoch nichts, sie setzt auf gemeinsame Losungen und eine starke Allianz
von Konsumenten und Produzenten. ,Unsere Aufgabe ist es auf die

zentrale Bedeutung von Regionalitédt und das Auseinandersetzen mit der
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Produktherkunft zu machen. Nur so kann der Endverbraucher

Produktwahrheit erlangen und eine bewusste Kaufentscheidung treffen.

EU: Green Deal entpuppt sich immer

mehr als Gefahr fir die Versorgungssicherheit

Kritisch wird von der Landwirtschaft derzeit der Verordnungs-Entwurf
,Gesetz zur Wiederherstellung der Natur® der Europaischen Kommission
gesehen. Dabei geht es zusammengefasst darum, die historisch
gewachsene Kulturlandschaft in den Zustand der 1950er Jahre
zurUckzufuhren. ,Was sich auf den ersten Blick als Naturschutz gebart, wird
zu einer massiven Verknappung von produktiver Flache fiihren und damit
gerade in Krisenzeiten zur Gefahr fur die Versorgungssicherheit®, kritisiert

LR™ Michaela Langer-Weninger.

Laut der jungsten Folgeabschatzung der Universitat Wageningen wirde die
landwirtschaftliche Produktion um durchschnittlich 10 bis 20 Prozent und
bei einigen Kulturen sogar um bis zu 30% sinken, wenn die die Ziele der
"Farm to Fork"-Strategie und der Biodiversitatsstrategie in der geplanten

Form umgesetzt werden.

,Insgesamt liegen bereits finf Folgenabschatzungen zum Green Deal auf
dem Tisch, die mit unterschiedlichen Methoden allesamt zum selben
Ergebnis kommen: Durch die Plane der EU drohen erhebliche
Ertragsverluste in der Landwirtschaft, ricklaufige bauerliche Einkommen,
und hohere Verbraucherpreise”, warnt Agrar-Landesratin Langer-
Weninger. Gemeinsam mit LH Mag. Thomas Stelzer appelliert sie in
Richtung EU-Kommission: ,Wir dirfen die Versorgungssicherheit mit
Lebensmitteln nicht gefahrden. Die Pandemie und nun der Ukraine-Krieg
haben uns das deutlich vor Augen gefuhrt. Auch die EU muss nun endlich
die Lehren aus diesen Krisen ziehen und unsere Unabhangigkeit sei es bei

Lebensmitteln oder auch Energie fordern anstatt sie zu beschneiden.*
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